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NACHGEFRAGT | KAZUO HOSHINO

“DEUTSCHER WEIN IST IMMER BEREIT ZU BEGLEITEN"”

Kazuo HOSHINO GILT ALS DER BOTSCHAFTER DES DEUTSCHEN Sommelier Magazin: Wann war Ihr “erstes
WEINS IN JAPAN. ZUR MAINZER VDP-WEINBORSE (/BERRASCHTE Mal in Sachen deutscher Wein?

ER DIE GASTE MIT SEINEN KOMBINATIONEN VON DEUTSCHEN
TROPFEN ZU AUSGEFALLENEN SUSHI-KREATIONEN.

Kazuo Hosaino: 1973 habe ich in Berlin stu-
diert und dort zum ersten Mal deutschen
Wein probiert. Ich habe damals Physik stu-
diert und schon vor 30 Jahren hat man in die-
sem Fach viel mit Computern gearbeitet. Ich
mag aber keine Computer und war deshalb
sehr enttiuscht. Also habe ich mich mehr
dem deutschen Wein gewidmet, viele Biicher
gekauft, bin nach Westdeutschland gefahren
und habe Weingiiter besucht,

Wie ging es dann weiter?

Kazvo Hosuiwno: In den acht Jahren in Ber-
lin habe ich groffe Mengen an Literatur iiber
Wein gelesen, und als ich zuriick in Japan
watr, stellte ich fest, dass es dort kein einziges
Buch iiber deutschen Wein gibt. Also habe
ich mein erstes Weinbuch aus dem Deut-
schen ins Japanische {ibersetzt. Als ich fest-
stellte, wie schwierig es ist, guten deutschen
Wein in Japan zu bekommen, habe ich dann
angefangen, Flaschen zu importieren. Heute
habe ich rund 30 Weingiiter ausschlieRlich
aus Deutschland im Programm, von denen
allein 22 zum VDP gehéren.

Was beeindruckt Sie denn am deutschen
Wein am ehesten?

Kazuo Hosuino: Der Reiz des deutschen
Angebots liegt fiir mich in dieser unglaubli-
chen Vielfalt. Jedes Anbaugebiet hat seine
Besonderheiten, und die vielen verschiede-
nen Rebsorten ermdglichen es, zu jedem
beliebigen Gericht einen passenden Tropfen
zu finden. Und seit den 90ern brauchen auch

die deutschen Rotweine keine Scheu mehr zu
haben. Mit Burgundern kénnen die meiner
Meinung nach locker mithalten.

Welchen Stellenwert hat der Wein iiberhaupt
in Threr japanischen Heimat?

Kazvo Hosuino: lm Durchschnitt trinken
Japaner zwei Liter Wein pro Jahr, aber 50
Liter Bier. Es gibt nicht viele Weinliebhaber,
die wenigen trinken aber sehr viel Wein.
In Japan wird Wein meistens zum Essen
und im Restaurant getrunken und da vor
einigen Jahren propagiert wurde, dass Rot-
wein gesund sei, trinken die Japaner auch
am liebsten Rotwein. Rund 1,3 Millionen
Hektoliter werden jedes Jahr nach Japan
importiert. Auch in Japan wachsen hervorra-
gende Weine. Allerdings haben wir kein
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Weingesetz, sondern nur frei-
willige Regelungen, denen sich
die Winzer verpflichten kénnen.

Wie sieht es mit dem Image des
deutschen Weins in Japan aus?

Kazvo HosHino: Die Meinung
tiber deutschen Wein ist in Japan
sehr schlecht. Wie in vielen Lin-
dern denken die Leute, dass deut-
scher Wein billig und lieblich ist,
und das passt gar nicht zu unse-
rem Essen. Vor funf, sechs Jah-
ren war der Anteil deutscher
Tropfen beim Import noch bei
acht Prozent, heute sind es nur
noch vier Prozent. Mehr als 40
Prozent kommen aus Frankreich,
auf Platz zwei liegt Italien, dann
Kalifornien, Australien, Spanien.

Sie gelten als der Botschafter fiir
deutschen Wein in Japan. Was
kénnen Sie dafiir tun, deutsche
Tropfen fiir Weintrinker in Japan
populiirer zu machen?

Kazvo Hosaino: Wir machen
zweimal im Monat Proben mit
ausschlieflich deutschen Wei-
nen, einmal nur mit Brot und
etwas Kise, einmal mit einem
richtigen Menii. Sie miissen sich
das allerdings etwas anders vor-
stellen als hier. In Tokio leben
zwlf Millionen Menschen, wenn
ich so eine Veranstaltung mache,
kommen Hunderte von Gisten.
Aber alle, die kommen, sind
begeistert und bringen das nich-
ste Mal wieder neue Giste mit.
Essen und trinken ist einfach
eine gute Werbung. Ich selbst
sehe  mich  deshalb  auch
lieber als Missionar statt als
Weinpapst. Im Programm habe
ich 20 Prozent Riesling, der Rest
sind andere Sorten. Mehr als ein
Drittel sind tibrigens Rotweine.

Gibt es in Japan viele Somme-
liers? Wie halten die es mit dem
deutschen Wein?

Kazvo HosHino: Es gibt sehr
viele Sommeliers bei uns, und
die sind auch sehr gut ausgebil-

det. Doch auch die Sommelier-
Schulen sind sehr franzosisch
orientiert, das schligt sich dann
wieder bei den Empfehlungen im
Restaurant nieder.

Asiatisches Essen und deutscher
Weiwein gelten als ideale Part-
ner. Wie sehen Sie das?

Kazvo Hosuino: Zu Sushi gibt
es nichts Besseres. Bei richtig
gutem Sushi, bei dem man auf
die obligatorische Sojasauce ver-
zichtet, entsteht mit dem passen-
den Wein eine wunderbare Har-
monie. Und das ist nur mit deut-
schem Wein moglich. Das liegt
daran, dass deutsche Tropfen
immer bereit sind zu begleiten.
Andere Weine wollen immer ihre
Existenz behaupten. Man darf
sich nur nicht auf den Riesling
fixieren. Es gibt so viele andere
Sorten, die bestens passen, das
finde ich sehr reizvoll.

Welches ist ihre personliche Lieb-
lingssorte? Und haben Sie ein
bevorzugtes Anbaugebiet?

Kazvo HosHino: Natiirlich ist
Riesling eine tolle Sorte, und sie
gilt ja auch als die Konigin unter
den Weifweinsorten, aber er
braucht eben auch Prinzessin,
General und Bauern. Ich person-
lich finde den Gewiirztraminer
eine schéne Sorte und ich mag
auch gut gemachte Miiller-Thur-
gau-Weine. Bei den Anbaugebie-
ten ist es schwerer, wenn ich
mich entscheiden miisste, wiirde
ich - vor allem wegen der Vielfalt
— die Pfalz wihlen. <

INnTERVIEW: KRISTINE BADER

LUR PERSON

Kazuo Hoshino ist Jahrgang
1948 und betreibt in Tokios
renommierter Citylage einen
Weinladen, in dem er ausschliefi-
lich deutsche Weine anbietet. Er
gilt als Botschafter fiir deutsche
Weine in Japan. Fiir sein
Engagement wurde der Japaner
mit dem Bundesverdienstkreuz
ausgezeichnet.
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